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分析概要 国内市場調査 2026

大阪の“次の狙いどころ”を、
4,000人の旅行者データから分析
国内旅行者の関心・ニーズ・行動傾向を把握し、
プロモーション設計・コンテンツ開発・ファン創出に活用する。

調査サンプル

4,000人
日本国内在住の日本人

18歳〜74歳

分析の3つの視点

01 WHO

誰に届くか

大阪を旅行先として選びやすい層を把握

02 WHAT

何を打ち出すか

関心を持たれやすい観光コンテンツを把握

03 FAN

誰がすすめるか

大阪を他者にすすめたいと感じやすい層を
把握

対象・条件

日本国内在住の日本人 18歳〜74歳 宿泊旅行経験者
（直近2年）

オンラインパネル調査 2026/4/17〜19

注：マスコミ関連、マーケティング・市場調査関連の従事者は対象外。 出典：大阪観光局 国内市場調査2026年



国内市場調査 2026

10都道府県比較



Q.今後の２年間で国内の宿泊を伴う旅行のために下記の地域に訪れる可能性はどれくらいですか？０から１０までのスコアをつけてください。
０は全く可能性がないことを意味し、１０は非常に高い可能性があることを意味します。





Q.国内旅行の目的地を選ぶ際、下記のどの点を重視しますか？各項目を１～７まで評価してください。
１は全く重視しないことを意味し、７は非常に重視することを意味します。【６・７と回答した人を、その項目を「重視している人」とする】 



Q. 大阪地域への旅行をご家族やご友人にどの程度すすめたいと思いますか。
「１０点：非常にすすめたいと思う」～「０点：全くすすめたいとは思わない」の中で、あなたのお気持ちに近いものをお知らせください。 



出典：大阪観光局 国内市場調査2026年





Q.あなたが国内旅行の旅行先を検討する際に参考にするものをすべてお選びください。



混雑状況 を いれる 

Q. 国内旅行において、観光地の混雑や訪日外国人観光客の多さについてどのように感じますか？



Q. あなたのお住まいの地域において、観光は地域にとって良い影響をもたらしていると思いますか？ 出典：大阪観光局 国内市場調査2026年



（解説動画も視聴可能）


	スライド 1
	スライド 2
	スライド 3
	スライド 4
	スライド 5
	スライド 6
	スライド 7
	スライド 8
	スライド 9
	スライド 10
	スライド 11
	スライド 12
	スライド 13

